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“ΤΟΠΙΚΑ & ΕΠΩΝΥΜΑ” με μια ματιά

 Το έργο “ΤΟΠΙΚΑ & ΕΠΩΝΥΜΑ” είναι ένα έργο
Γαστρονομίας, Marketing & Αειφορίας: επιλεγμένα
προϊόντα σε μπουφέδες ξενοδοχείων και ράφια
καταστημάτων του εξωτερικού, καθώς και οι δράσεις
μαγειρικής, λειτουργούν ως Μέσο προβολής Ξενοδοχείων
& βιώσιμων πρακτικών.

 Στρατηγική στόχευση του έργου, είναι η συστηματική
Επικοινωνία Ξενοδοχείων & Προορισμών προς
μεγάλο αριθμό καταναλωτών (Β2C), από Βάσεις
Δεδομένων χρηστών που διμορφώνονται από
διακλαδικές προωθητικές ενέργειες.

 Στο έργο χρησιμοποιούνται τα επώνυμα τοπικά
Προϊόντα, μέσα από ένα νέο concept:
α) Σήμανση τοπικότητας προϊόντων σε μπουφέδες
ξενοδοχείων του Προορισμού
β) Εμπειρίες Βιώσιμου Γαστρο-Τουρισμού και
γνωριμία με τοπικές γεύσεις & παραγωγούς, μέσα από
δημιουργία Σήματος Πιστοποίησης.
γ) Κοινές προωθητικές ενέργειες Προϊόντων &
Ξενοδοχείων σε Καταστήματα Τροφίμων,
δημιουργώντας έτσι μεγάλες Βάσεις Δεδομένων
ενδιαφερομένων καταναλωτών για διαρκή, συστηματική
Επικοινωνία ευρείας κλίμακας.

Υλοποιητές : Πανελλήνια 
Ομοσπονδία Ξενοδόχων (ΠΟΞ) και 
Δίκτυο ΑΥΘΕΝΤΙΚΗ ΕΛΛΑΔΑ 
(“Authentic Greece”), με 
συνεργασία του “We Do Local”
(WDL), της ΠΟΔΙΞ (Πανελλήνια 
Ομοσπονδία Διευθυντών 
Ξενοδοχείων) και της Λέσχης 
Αρχιμαγείρων Ελλάδος (ΛΑΕ), 
Υποστήριξη: ΣΕΒΕ, Τουρ. Οργ. 
Πελοποννήσου (ΤΟΠελ), ΣΕΒΙΤΕΛ. 
Αιγίδα: Υπουργεία Τουρισμού και 
Αγροτικής Ανάπτυξης & Τροφίμων, 
Δήμων Ιωαννιτών.
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Υπηρεσίες για ξενοδοχεία - με μια ματιά

Επώνυμα τοπικά 
Προϊόντα 
(HORECA)

Σήμανση 
Τοπικότητας 

Buffet (Comms)

Πιστοποίηση
Γαστρο-

Ξενοδοχείου

Συμμετοχή σε 
Προωθητικές

προϊόντων           
(Delis, S/M)

Προβολή
Ξενοδοχείων -
Γαστρονομία & 

Αειφορία

Υπηρεσίες 
Γαστροτουρισμού

στον Προορισμό

Προβολή μέσω 
ενημερωτικών 
Newsletters

(B2C)
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We sure to 
wash your 

hands and all 
will be well
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Αειφορία / Βιωσιμότητα / “Διατηρησιμότητα”

Βιώσιμη (“Αειφόρος”) ανάπτυξη είναι 
 ΚΑΙ στόχοι ανθρώπινης ανάπτυξης
 ΚΑΙ ικανότητα των φυσικών συστημάτων να 

διατηρούνται
17 SDGs του ΟΗΕ
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Η νέα πρόκληση: “Αναγέννηση” Προορισμών 

Σχεδιασμός με 
Φύση

Αλυσίδα 
Προμηθευτών

Εμπειρίες 
“Αλλαγής”

Τοπικές 
Κοινωνίες
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Το well-being στη “νέα” εποχή

Δραστηριότητες 

Διατροφή

Ηρεμία & 
Υγεία

Αυθεντικότητα

Φύση
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Υπάρχει ο Πελάτης με “βιώσιμες” eco-επιλογές;

Υπάρχει - και ξοδεύει
ήδη περισσότερα!…

10-50$ 50-250$

… και το μερίδιό του αυξάνει

* αν του δώσουμε “προϊόν”!!

Ο μέσος τουρίστας θα ξόδευε eco-περισσότερα *
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Τι ψάχνει ο “νέος” Πελάτης;

Ενδιαφέρεται για τις τοπικές κοινωνίες …

Θέλουν 
περισσότερες 
“βιώσιμες”
επιλογές

Ψώνισαν για 
να στηρίξουν 
τοπικές
κοινότητες

.. και αυθεντικές εμπειρίες 
στήριξης της τοπικής κουλτούρας

Τοπική κληρονομιά & κουλτούρα

Εισόδημα σε τοπικές κοινότητες

Αυθεντικές εμπειρίες
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Βιώσιμος τουρισμός = εμπειρίες, γαστρονομία

Αειφορία & Εμπειρίες στο μυαλό του μέσου τουρίστα σχετίζονται με :

Φαγητό Στήριξη τοπικών κοινωνιών

Eco- travelers

All others
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60% των “ΜΑΖΙΚΩΝ” (!) τουριστών 
θέλουν ΕΛΛΗΝΙΚΑ Τοπικά Προϊόντα

Φαγητό, Αυθεντικότητα, Αειφορία στον Τουρισμό

Ελληνική 
Κουζίνα: 

στις
πρώτες 5 
θέσεις του 

κόσμου

Med Diet:
Νο 1 

Δίαιτα του 
κόσμου σε 

κάθε 
έρευνα
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Συνήθης Παρουσίαση: Τι; Ποιόs; Από πού; 

..αν και με εξαιρετικό περιεχόμενο 
& αισθητική του φαγητού!
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Συνήθως η Σήμανση είναι 
υποτυπώδης και συχνά εντελώς 
ανύπαρκτη ….
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Πρώτα βήματα σήμανσης : “Ελληνικό Πρωινό” **

** συνήθως χωρίς παρουσία παραγωγού & τόπου
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Το επόμενο επίπεδο: αναγνωρισιμότητα

1
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Σήμανση ανάδειξης Παραγωγού &Τόπου παντού
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“Κυκλική Γαστρονομία”: προϊόντα + εμπειρίες

Στον  Μπουφέ

2

Τουριστικές Εμπειρίες
με βάση το προϊόν

Ο Παραγωγός στα 
Καταστήματα – προώθηση
του Προορισμού

Γνωριμία τοπικών 
προϊόντων μέσω 
δράσεων
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Η πραγματική Πρόκληση: Προϊόντα-Τουρισμός

Οι 
Καταναλωτές

προϊόντων, 
ενημερώνονται 
για τουριστικούς 
Προορισμούς για 

τις διακοπές 
τους

Καταστήματα & 
Εστιατόρια  >
προωθητικές 

διακοπών

Διακοπές στους 
Προορισμούς

Επώνυμα προϊόντα με σήμανση

Δραστηριότητες Εστιατόρια 
& Deli 
πόλης

κατοικίας

Κάθε Τουρίστας 
θυμάται προϊόντα 
& γεύσεις από τις 
διακοπές του ΚΑΙ 
τα επιδιώκει 
στην επιστροφή 
του
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Οι δυσκολίες

Τα τρόφιμα παράγονται μακριά 
από τα κέντρα τουρισμού

Οι [Έλληνες] παραγωγοί έχουν 
μικρές γκάμες προϊόντων

2

Chefs και Προϊόντα ΔΕΝ είναι ενσωματωμένα 
στο MARKETING των ξενοδοχείων ….
 τα προϊόντα παρουσιάζονται “ανώνυμα” 
 αδυναμία marketing με βάση το φαγητό

3

1
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Gastro … Experience & Storytelling 3.
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1. Υποδομή: μεγάλη γκάμα τοπικών προϊόντων 

12 κατηγορίες / 22 παραγωγοί / 
90+ προϊόντα:

Μεγάλη ενιαία γκάμα Επώνυμων Τοπικών 
Προϊόντων με πλήρη παρουσίαση 

παραγωγών και τόπων σε ΚΆΘΕ συσκευασία
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2. “Buffet food-signs” (HORECA)

 Σήμανση επιλεγμένων 
προϊόντων (ανάδειξη Τόπου και 
Παραγωγού):
 “Διαφάνεια” πληροφορίας υλικών
 Ανάδειξη Τόπου & παραγωγού, 

ιστορίας, παράδοσης, υγείας
 Γνωριμία με το προϊόν
 Ενίσχυση τοπικών επιχειρήσεων
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Case: Κρήτη4.
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Case: Κέρκυρα4.
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Ξενοδοχεία Οινοποιεία

Ταβέρνες / Εστιατόρια Εργαστήρια Προϊόντων

Μαγαζάκια/Αγορές

Cooking/Master Classes

3. Πιστοποιημένος Γαστροτουρισμός

Δράσεις :
 Δημιουργία “Βιωματικών Εμπειριών”

στους Προορισμούς
 Γευσιγνωσίες, Τάξεις Μαγειρικής
 Εκδρομές / Επισκέψεις Παραγωγών 
 Ενημέρωση για ελληνικά προϊόντα, 

Φαγητό, Διατροφή, Υγεία

 Δικτύωση
ξενοδοχείων & 
παραγωγών

 Σχηματισμός 
Διαδρομών
Φαγητού

 Κοινή προώθηση 
Σήματος / 
Συνεργατών

ΠΙΣΤΟΠΟΙΗΣΗ 
ΧΩΡΩΝ
 Ξενοδοχεία
 Εστιατόρια
 Εργαστήρια 

Παραγωγών
 Αγροκτήματα
 Προορισμοί / 

Δήμοι

4.
Σ
τά

δι
α

&
 Ε

ργ
α
λε

ία

https://authentic-greece.gr/partner/local-and-branded/


Case: Κέρκυρα4.
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Τυριά - Τυροκομεία

Κτήματα / Κρασί / Οινογνωσίες

Case: Νάξος, Ν. Αιγαίο4.
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4. Διακλαδική προώθηση σε Καταστήματα Τροφίμων…

 Προωθητικές ενέργειες: 
κληρώσεις Διακοπών στα Καταστήματα σε συνεργασία 
με Ξενοδοχεία & Ενώσεις Ξενοδόχων

 νέοι πελάτες & περισσότερες αγορές

 e-mails καταναλωτών για 
μεγάλες Βάσεις Δεδομένων >
>> e-marketing B2C 

4.
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… και εστιατόρια εξωτερικού (Κάρτα Πόντων)

Κέρδος Πόντων

User

Συλλογή & 
Εκκαθάριση 
Πόντων

ΕΣΩΤΕΡΙΚΗ ΧΡΗΣΗ ΜΟΝΟ - dvas@apelop.gr
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5. Σταθερή Επικοινωνία σε πελάτες
(B2C email με ενημερωτικό Newsletter)

Προορισμοί/ 
ΞενοδοχείαΝέα Διατροφής, Συνταγές, Παραγωγοί

4.
Σ
τά

δι
α

&
 Ε

ργ
α
λε

ία

https://authentic-greece.gr/partner/local-and-branded/


6. Project Website (new): mini-portal

Γαστρο-ξενοδοχεία

 Δίκτυο Ξενοδοχείων με γκάμα 
προϊόντων “ΑΥΘΕΝΤΙΚΗ ΕΛΛΑΔΑ” -
αναβάθμιση μπουφέ με σήμανση
πιάτων

 Συμμετοχή κοινού σε Προωθητικές
εξωτερικού σε καταστήματα Τροφίμων 
(deli) & Κάρτα Πόντων Εστιατορίων

 Προβολή Γαστρο-ξενοδοχείων μέσω 
Ιστοσελίδας, Newsletter στους
συμμετέχοντες στις κληρώσεις /loyalty

 Προώθηση Γαστροτουριστικών
Προγραμμάτων στο κοινό μας 
(αργότερα και πακέτων διακοπών)

Kontokali Bay

Γαστροτουριστικές Υπηρεσίες

** 1/5/2022
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Αποτελέσματα B2C Επικοινωνίας (Newsletter)

 Προώθηση σε +20Κ 
καταναλωτές & 
καταστήματα
(e-mails)

 Στόχος : 200.000 σε 5 έτη
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Προγραμματισμός “ΤΟΠΙΚΑ & ΕΠΩΝΥΜΑ” (1)

 Κεντρικά (PR/Β2B)

 B2C Ανακοινώσεις/ Άρθρα/ B2B 
Παρουσιάσεις

 B2C e-Marketing, Β2Β Πωλήσεις (ΤΑ/ΤΟ)
 Ιστοσελίδα έργου

 Δράσεις στους ελληνικούς Προορισμούς 
(Β2Β προς Ξενοδοχεία)
 Συνεργατικά Roadshows σε 7+ προορισμούς
 Affiliations με Ενώσεις Ξενοδόχων, 

Διευθυντών Ξενοδοχείων & Chef για 
συστηματική ενημέρωση Μελών τους 
ηλεκτρονικά (Β2Β newsletter)

 Διαμόρφωση τοπικών Ομάδων επαγγελματιών 
στους προορισμούς  - Προγράμματα & Γαστρο-
διαδρομές με τουριστικά γραφεία

 Εκπαίδευση ξενοδοχείων στην ανάδειξη 
Επώνυμων Προϊόντων & Γαστρο-εμπειριών

 Πιστοποίηση επαγγελματιών & χώρων
 Κάρτα Προνομίων Προορισμών
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Προγραμματισμός “ΤΟΠΙΚΑ & ΕΠΩΝΥΜΑ” (2)

 Δράσεις Επικοινωνίας προς Καταναλωτές 
(B2C)

1. Δράσεις/Γευσιγνωσίες σε πόλεις 
ενδιαφέροντος για προβολή 
ελληνικών Προορισμών –
προωθητικές ενέργειες στα 
Καταστήματα Τροφίμων, με 
συλλογή e-mails Καταναλωτών

2. Εβδομαδιαίο Newsletter μεγάλης 
κλίμακας σε Καταναλωτές (Β2C)

3. Συνεργασία με πρεσβείες, 
τουριστικούς πράκτορες κλπ. -
Roadshow εξωτερικού για 
γευσιγνωσίες διαμορφωτών 
γνώμης

4. Συνεργασία με συμβεβλημένα 
εστιατόρια εξωτερικού, για Κάρτα 
Μέλους πελατών τους

5.
Ο

 π
ρο

γ
ρα

μ
μ
α
τι

σμ
ός

μ
α
ς

https://authentic-greece.gr/partner/local-and-branded/


ΤΟΠΙΚΑ & ΕΠΩΝΥΜΑ

Δημήτρης Βασιλείου
managing partner

AUTHENTIC GREECE
Λαχανά 107A,
Αθήνα 11363

Mob: 6932-277.779
Tel: 210-6822.101

e-mail: dvas@apelop.gr
www.authentic-greece.gr

Project Manager

https://authentic-greece.gr/partner/local-and-branded/
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